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MAKE SOMEONE HAPPY ist eine junge, inhabergefiihrte Agentur fir Ideen und schone Dinge.
Griinder und Geschéftsfiihrer sind Suzana Brala (CD ART) und Robert Junker (CD Text) - zwei

erfahrene und erfolgreiche Werbekreative. WAS
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WOLLEN?

Wir wollen Funktion, Asthetik und Design
harmonisch miteinander verbinden. Wir wollen

male
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die Welt in uns - und um uns herum schoner
und angenehmer gestalten. Wir wollen mit
Menschen reden, nicht mit Konsumenten oder
Zielgruppen. Wir wollen unterhalten, nicht
langweilen. Wir wollen mehr Lachen als
Weinen, wollen Hunger, Gier und Hass ver-
treiben und obendrein die Umwelt schonen.
AuBerdem wollen wir das ,.Balla-Eis” [mit Kau-

gummikugel am Hitchenboden) wiederhaben.

WIR WOLLEN
DIESE WELT
VERSCHONERN.
DRUNTER
MACHEN WIR’S
NICHT.
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Werbung, die nicht bewegt, bewegt nichts. Dinge, an denen sich Menschen
nicht begeistern kénnen, sind wertlos. Und Geschenke, die nicht von Herzen
kommen, sind austauschbar. Du bist, was du gibst. Und du empfindest, was
du bekommst. Glaube an die Kraft von Emotionen! Make someone happy
and you will be happy too.
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Was wir haben

Talent, Erfahrung (in vielen Branc
Medien), Ehrgeiz - und zum Gliick ke
tegesteuerten Vorgesetzten, der unsere
Freiheit durch Kostendruck einengt. Wir hore
nur auf uns und auf unser Gesplr fir Zielgrup-
pen. Wir haben einen hohen Anspruch an die
Qualitat von Text, Design, Typografie, Reinzeich-
nung und Produktion. Und wir haben eine Tele-
fonnummer, die Sie wahlen konnten, wenn Sie
zwei Kreative glicklich machen wollten:

OEEN SRR Konjunktiv ist doch doof, oder?

Was Sie davon haben

Unkomplizierte, unpratentiose Ideenmenschen,
die Sie in allen Bereichen der Kommunikation
beraten und unterstiitzen - von der Beschriftung
eines Zuckerwiurfels bis zu einem kompletten
Markenaufbau.

Passend zur Grof3e lhres Auftrages konnen Sie
uns einzeln, als Text/Art-Team oder als Agentur
buchen, die Uber einen grof3en Expertenpool
(Programmierer, Produktioner, Reinzeichner,
Fotografen u.a.) verfigt.

Wie schon gesagt: (AR VAAUTRCH],

ein Anruf und der Konjunktiv ware w wie weg.

Was uns einfdllt, f&llt auf.

Wir denken wie Eiswirfel in einem Cock-
tail-Mixer: vorwarts, rlickwarts, drunter,
driber, quer und zurick. Was uns dabel
einfallt, wird kritisch gepruft, anschlie-
Rend verworfen oder ausgearbeitet.

Was (ibrig bleibt, gefallt. Uber 70 nationa-
le und internationale Kreativpreise in allen
Farben und Formen (u.a. drei Cannes-L6-
wen) konnen das bestatigen. Auch die vie-
len Pitch-Gewinne und erfolgreichen Pro-
dukteinfihrungen sprechen dafur.

Erfolg ist uns wichtig. In allen Formen.Ob
ein Schulterklopfen von Kollegen, ein net-
tes ,Dankeschdn” von Kunden oder ein
Pokal von internationalen Kreativwettbe-
werben, Erfolg gibt immer recht, schmei-
chelt, macht happy. Doch nur fiur kur-
ze Zeit. Danach heif3t es fur uns wieder:
Mund abwischen, weiter machen.
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CHEFSACHE

Wir liefern Ideen & Atbeiten
ausschlieflich in Seniot- oder
CD-Qualitit. Kein Junior

Liegt ein Projekt auf lhrem oder Praktikant wird an Threr
Tisch, das keine Zeit zu el e

verlieren hat? Wir springen

gerne ein und prasentieren

erste Konzepte nach

wenigen Tagen.
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hat eine originelle Idee
XS . . o
. und eine eigenstandige
blS Geschichte verdient.
XXL Wir kramen nicht
in Schubladen, wir
Passend zur GroBe Thres Projektes denken neu.
kénnen Sie uns einzeln, als

Text/Art-Team oder als Agentur
(mit einem Pool von Spezialisten)

buchen. S

malke
your
flnanzchef
happy!

Wir berechnen Thnen nur das,

was wir tatsichlich geleistet haben.
Versteckte Kosten fiir Miete,

Hausmeister oder Kuchengebick

landen garantiert nicht auf
der Rechnung,.
C

en
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uber 30 Jahre Berufserfahrung
in allen Medien (On- & Offline)

nationale & internationale Kunden aus
(fast) allen Branchen kreativ betreut

fir ca. 50 grof3e & kleine Marken gedacht,

geschrieben & gestaltet

viele Produkte erfolgreich auf die Welt
und auf den Weg gebracht

den Humor nie verloren

einen hohen Qualitatsanspruch bis
ins Komma oder Pixel

die Ruhe weg, auch wenn'’s (zeitlich)
eng & stressig wird

ein feines Gespdr fur Zielgruppen
& Trends

eine Telefonnummer:/069 /577 05 681




Suza hat nicht ein Talent, sondern viele. Sie malt,

illustriert und designt so ziemlich alles, was zu

E-stalten Uberhaupt moglich ist. lhre Karriere

begann schon im Kindergarten, wo sie im Auftrag

der Leiterin die Wande und Fenster mit Fingerfar-

be bemalen durfte. Spater fand man weitere , sur-

realistische Kunstwerke” in Aula, Pausenhof und

Klassenzimmer der Leopold-Ullstein-Schule in

Firth bei Nirnberg. Heute zeigt sich ihre Vielsei-

tigkeit in Illustration & Design von Biichern, Wer-

bung, Webseiten, Logos, Etiketten, Verpackungen

und auf ihren Gemalden, die Sie - so viel Eigen-

werbung darf hier erlaubt sein - in unserem La-

den kauflich erwerben konnen.
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Suzana Brala

Creative Director . {RT
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MRANZEN

Robert ist ein studlerter BWLer (Marketing), de

—————

belde Gehirnhalften zeitgleich aktivieren kann. E

e

baut Luftschlosser memals ohne Bebauungsplan

und schwebt in TraumweLten nur mit Ricktrans-

— e -

portversicherungsschein Er denkt und handelt

kreatlv wie unternehmerlsch schreibt analy-

t|sch und trotzdem sympath|sch und offnet ne-

ben Portemonnales auch so manche Herzen. E
re|ste 2007/08 um die Welt schrieb anschlleBend

zwei Bucher u_nd publ|2|erte diese im eigens dafiir

gegriundeten Tusitala Verlag, zu dem heute auch

die Online-Wissensdatenbank Taschenhirn de ge-

hort. Zuletzt war er als freier Execut|ve Creative

\\ \
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Director bei Cocomore Mulitmedia als Pitch Lea-

der tatig - und gewann den Etat.. .' . \ k.:
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Robert Junker

Creative Director </EXT




IN HEART

Suza Brala, Diplom-Designerin, Creative Director Art

STUDIUM:

EXPERTISE:

ERFAHRUNG:

BRANCHEN:

KUNDEN/MARKEN:

an der Georg-Simon-Ohm Fachhochschule in Nirnberg;
Abschluss im Frihjahr 1999 zur Diplom Kommunikations-Designerin.

Ideen, Konzepte, Grafikdesign, Webdesign und Illustration fir Anzeigen,
Plakate, Direkt-Marketing, Handel (POS), Flyer, Broschiiren, Biicher, Verpa-
ckungen, Etiketten, Logo-Entwicklung, Cl & CD.

Insgesamt 5 Jahre in den Network-Agenturen McCann Erickson und
Leo Burnett, 2 Jahre in der Direkt-Marketing-Agentur Wunderman,
seit 2003 selbstandige Designerin.

Automotive, Airlines, Banken, Beauty & Kosmetik, Dienstleistung, Food,
Genussmittel, Industrie und Mittelstand, Lotterie, Medien & Zeitschriften,
Mobiltechnik, Mode, Organisation, Pharmazie, Uhren & Accessoires,
Verlage.

ab Planung, abakiss Verlag, Aktion Mensch, Barclays, Baumhaus Verlag,
Carlsen Verlag, Fujifilm, Honda, Jaguar, Laderma, Lotto Hessen, Marlboro,
Merz, Seat, Lancia, Tusitala Verlag, Tabasco, Siemens, suessholz,
Glucksobst, purpurweiss, ...
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Robert Junker, Diplom-Betriebswirt, Creative Director Text

STUDIUM:

EXPERTISE:

ERFAHRUNG:

ERFOLGE:

BRANCHEN:

KUNDEN /MARKEN:

an der Fachhochschule Fulda, Abschluss 1993 mit BWL-Diplom
im Schwerpunkt Marketing.

Ideen, Konzepte und Texte aller Art fir alle Medien: TV- & Radio Spots,
Anzeigen, Plakate, Webseiten (Content), Handel (POS), Gastro-Marketing,
B2B, Direkt-Marketing, Guerilla, E-Newsletter, Flyer, Broschiiren, Biicher,
Vorstandsreden, PR, Slogans, Zuckerwiirfel, Zollstdcke u.v.m.

2 Jahre Berufserfahrung als Consultant in einer Unternehmensberatung,
13 Jahre Berufserfahrung in grofen und kleinen Kreativagenturen (EKR,
D’Arcy, Leo Burnett, Change), 4 Jahre Fiihrungserfahrung und -verantwor-
tung von Kreativteams.

Zahlreiche Pitch-Gewinne und erfolgreiche Einfilhrungen neuer Marken/
Produkte, viele nationale und internationale Kreativpreise.

Automotive, Airlines, Babycare, Banken, Beauty & Kosmetik, Dienstleis-
tungen, FMCG, Getranke (alkoholische und antialkoholische), Industrie und
Mittelstand, Lotterie, Medien & Zeitschriften, Organisation, Pharmazie,
Schmuck, Technik, Uhren & Accessoires, Verlage.

Aer Lingus, Baileys, Becks, Bonaga, Bounty, Burger King, Christ Juweliere,
Coca Cola, Condor, Deutsche Bundesbank, Dextro Energy, dpa, DZ Bank,
Fanta, Ferrero, Fiat, Focus Schule, Heinz, Johnnie Walker, Lufthansa,
Maserati, Mewa, 0.b., Penaten, Pirelli, Pommery, Pulmoll, SAS, Smirnoff on
Ice, Tele-Bingo, Tissot, ...
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Cannes:

One Show:
Cresta:

NY Festival:
Epica:

ADC:

Eurobest:

und viele weitere

O CATCH
AT IDEA?

Plotzlich, fluppp, macht es Klick im Hirn. Wie ein
Lichtschalter, den jemand in der Dunkelheit um-
legt, worauf es blitzartig scheinwerferhell wird.
Grelles Licht flutet in allen Spektralfarben durch
die Pupillen in deinen Kopf und explodieren dort
zu einem gedanklichen Feuerwerk: Elektrisie-
rend, pulsierend, befreiend. Du fuhlst, nein, du
weifit: das ist DIE Idee. Du stlrzt dich auf sie, um
sie einzufangen, kramst nach Zettel und Stift,
notierst, malst, kritzelst und gibst dem unsicht-
baren Gedanken ein Gesicht.

Gefangen!

1 x Silber, 2 x Bronze, 12 x Finalist
1 x Gold, 1 x Bronze, 2 x Merit

2 x Gold, 2 x Finalist

1 x Gold, 1 x Silber, 6 x Finalist

1 x Silber, 4 x Finalist

1 x Bronze, 3 x Finalist

2 x Silber, 5 x Finalist

Sie offnen die Tur und vor lhnen steht ein
Verkaufer, der lhnen ein Produkt verkaufen
will. Er wirkt aufdringlich, spricht laut und
faselt etwas von ,,Preisvorteil” und
.Einmaliger Gelegenheit"”.

Wirden Sie glauben, was er sagt?

Wohl kaum. Trotzdem finden wir gerade solche
Verkaufer taglich in unserem Briefkasten, im
Fernsehen oder im Internet.

Ihre Werbung ist der Vertreter |hrer Produkte. Er
klopft an Haustiren, stellt sich mit dem Namen
Ihres Unternehmens vor und spricht mit Konsu-
menten. Kurz: er ist das Spiegelbild lhrer Marke.
Wenn Sie also madchten, dass man ihm glaubt,
dann machen Sie ihn sympathisch. Machen Sie
ihn zu einem Freund, den man gerne empfangt,
dem man zuhort, dem man vertraut.

Drehen Sie die Lautstarke etwas zurtick, reden
Sie weniger Uber Zahlen oder Preise als viel
mehr Gber Nutzen und emotionalen Mehrwert.
Vermeiden Sie Phrasen, Werbefloskeln und
tberzogene Selbstdarstellungen. Bleiben Sie
glaubhaft und erzahlen Sie eine ehrliche aber
aufregende (Produkt-)Geschichte. Erst dann wird
man lhnen neben Tlren auch so manche Herzen
offnen.

13



NICHT VON
SCHLECHTEN
ELTERN!

Notrufnummer: 069 / 577 056 81
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WIE WIR
ARBEITEN

Wenn alle immer nur in gewohnten Mustern odergfaltis]=l[=])
denken wiirden, ohne dabei Grenzen zu UberscEg=lI{=1h e 1=
keine neuen Ideen. Alle dachten das gleiche. WIEREL I I

Zum Glick sind wir da etwas mutiger und Sl I i 114
Briefing beispielsweise endet fir uns nie{ylELEvA 1l (2l Naplis
dem letzten Punkt. Erkennen wir in |hgE g\ EId GCERE N [gel FLE =)
Potential, denken wir auch schon ma(Rlsl= g EXN g Ll 130 EE
von lhnen Erwartete hinaus.

Dazu betrachten wir jede MarK RV ERE gt gl (=0 = g N al=T g o2 €
tiven, fliegen mit ihr durch alEVA=I=0 R0l K=l g il gl L R=I [ =1 N T
sie eine neue, abenteuerlic/=R S [N =110 g BV el g iz NV 1 1o
immer dem gleichen Held(Zgi Elga N adaelo [V 4%

SYCHELRIERLGER:D R Il= Probe und beauftragen Sie uns zunachst
L E N ELEC Projekt! Sie werden von uns und unseren
Ideen iUberrascht £=1[sF
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DIRECT MAILS

OFF TRADE
PROMOTION

CONSUMER
RELATIONSHIP

NEWSLETTER

WEBSITE

FOLLOW UP
E-MAILS

PROMOTIONALE
LANDING PAGES
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TV Zuschauer sind oft mide und passiv. Sie
sitzen gelangweilt zu Hause auf der Couch und
lassen sich dabei von einer gewaltigen Werbeflut
berieseln.

Vielleicht lauft gerade in diesem Augenblick Ihr
Werbespot. Austauschbar. Ohne Aktivierungs-
potential. Daflir mit vielen Informationen. Und
hinterher lauft schon der nachste Spot. Und der
tibernachste. Zack, 30.000 € im Arsch.

Die Losung kannte schon der beriihmte
Konsumentenforscher Krober-Riel:

.Je starker die durch Werbung ausgeloste
Aktivierung ist, um so effizienter werden die
dargebotenen Informationen aufgenommen
und verarbeitet”.

In anderen Worten: Aktivieren Sie Geflihle und
Denkzellen! Beschaftigen Sie |hre Zuschauer!
Geistig. Emotional. Oder beides. Wecken Sie
Interesse durch Irritationen, Humor, Sound
oder einer besonderen Form der Asthetik!

ntif
pildern (teh\ende 1de

o picht mit
LangWe'ﬂen Sie nicht
gestem

schndden KHsE gtionsketten (gerin

foid)

ﬂ{d'hon)s

odet
: e . schb s e

on LISSYER.  iepig aUSITSCU  wtamighetd
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Viele Werbetreibende sind nur deshalb so erfolg-
reich, weil sie Millionen Euro Schaltungskosten
in ihre oft nur mittelmafRigen Anzeigen, Plakate,

TV oder Radio-Spots stecken. Penetranz ist aber
keine Losung. Penetranz ist kontraproduktiv.

Warum das so ist, macht folgendes Beispiel
deutlich:

. Weil er lust- und ideenlos
gemacht ist. Und weil er permanent im Radio
dudelt. Morgens, mittags und abends. Auf allen
Sendern.

Sie konnten jetzt kritisch anmerken, dass wir
uns trotzdem den Namen des Unternehmens
gemerkt haben. Stimmt, haben wir, aber ein
Bekanntheitsgrad fuhrt nicht zwangslaufig zu
hoheren Imagewerten. Horen wir nur ,Carglass”,
bildet sich automatisch ein bitterer Beigeschmac
auf unserer Zunge. Und der verhindert Kauf und
Weiterempfehlung.
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A s e

Werbung wird nur
wahrgenommen

UND MANCHMAL IST

ES EINE ANZEIGE”.

MENSCHEN LESEN
WAS SIE WOLLEN

wenn sie aufféllt.

DES BETRACHTERS

Werbung, die
gefdllt, verkauft
mehr Produkte.

.. RN
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. ..

e
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WEBSEITEN
MUSSEN
FUNKTIONIEREN.
UND SPASS
MACHEN.

Computer liigen nicht. Sie sagen uns, wenn
wir das mochten, bis ins Detail, welcher
User sich wann, wo und wie lange auf einer
Webseite aufgehalten hat. Mit Eyetracking
beispielsweise kann man das Lese- und mit
dem Web-Controlling das Klickverhalten der
Besucher messen.

Heraus kommen viele Zahlen & Statistiken, die
Auskunft iiber Qualitat und Nutzerfreundlich-
keit einer Webseite geben. Vertrauen Sie aber
diesen Ergebnissen bitte nur bedingt, denn sie
sagen lhnen nicht - und darin liegt aus unserer
Sicht die Krux dieser Tools - ob dem Leser
dass, was er gelesen hat, auch gefallen hat.

Trotzdem ist es wichtig, dass Sie sich mit der
Funktionalitat und der Benutzerfreundlichkeit
lhrer Homepage kritisch auseinander setzen.
Jeder Besucher ist ein potentieller
Kunde. Und diesem wirden Sie ja
auch nicht gleich die Nase vor der Tir
zuschlagen, wenn er Sie besuchen kommt.

Verschrecken Sie ihn nicht, unterhalten Sie ihn
lieber. Wenn Sie nicht wissen wie, helfen wir
lhnen beziiglich Usability, User Experience und
Joy of use gerne weiter.

IN=

Wir finden heraus, ob I|hr Content SEO-
optimal und lesefreundlich geschrieben ist,
ob lhre Navigation logisch strukturiert und
ob |hr Web-Design die Besucher tatsachlich
dorthin fiihrt, wo Sie es fiir wichtig halten.

AuBlerdem entwickeln und integrieren wir
Banner, Layover, Slider, Popups und Bilder-
Karusselle auf lhrer Homepage, schreiben
Newsletter oder halten mit lhren virtuellen
~Freunden” aufschlussreiche Dialoge in allen
gangigen Social-Media-Netzwerken.

IN EINER ZEIT,

IN DER WERTE IHRE
WERTE VERLIEREN,
IN DER
JEDER SEINEN EIGENEN
VORTEIL SUCHT,

IN DER ES NUR NOCH UM
RENDITEN UND
MILLIARDEN GEHT,
IN DIESER ZEIT WIRD
ES ZEIT, DASS WIR
UNSER DENKEN
ANDERN.
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Woodevye,
be
wakefulll

your life
in full

frainsl! .
: I think
my
pig is
whistling.

Wir lieben Werbung. Konnen aber mehr. In uns steckt so viel Fantasie,

Leidenschaft und Ehrgeiz, dass wir neben Werbeideen auch andere Dinge

MEINE FRAU Smiile entwickeln und verkaufen méchten. Dinge, an die wir glauben. Dinge, die
GLAUBI, ICH SEI O like a uns SpaB machen.
NE RIG,

ZUDAAI %I‘Eg‘ITlN Offnungszeiten:: w honeY cake Dafir grindeten wir im Herbst 2012 make someone happy und bezogen

HR TAGEBUCH horse, ein kleines Ladenbiiro mit groBem Schaufenster. Mit Blick und direktem
Do. 17-20 Uhr t's your birthda¥! Kontakt zur Strafle arbeiten wir seitdem fleiBig an Werbekampagnen, aber
Fr. 11-14 Uhr auch an Bichern, Postkarten, kleinen Spielen und anderen Accessoires, die

Sa. 11-16 Uhr glicklich machen.

Kommen Sie uns doch mal besuchen! Sie finden uns in der Briickenstr. 74,
60594 Frankfurt am Main oder auf Facebook unter makesomeonehappy.de
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KLEINE AUSWAHL UNSERER ARBEITEN

WEITERE ARBEITEN FINDEN SIE AUF WWW.ROBERTJUNKER.DE ODER WWW.SUZADESIGN.COM

B
LIM SAZBATIGAL 8 OLN GUSENSMITEL. BILESAND UND TAGESUGE EINLN BUISE UM DIE SRONALIRUGEL

- L) =

L) Pl
DR ::‘u_-fa N

EIN UNVERGESSLICHER
SOMMER AM MEER

Hi

1111 0 3 e i ‘a

|

AMNESTY TNTERNATION AL

Ab Oktober 2007 im Kino!
Wit Harry

Daniel Ra

T R R

PRSUT-
POSEDARJE

D.0.0.

.’ Ganz unter uns;

Als Expertey

sind wir stark am Markt

- Werden sie Mitglied! -
k3

Golds

INTAUCHEN A
A rARBEN

[ESCHENKE-SET ?.:.

.....

Wintergarten
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DIE LEUTE WOLLEN
KEINE BOHRMASCHINE.
- )SIE WOLLEN EIN LOCH
IN DER WAND.*

(Goldene Handwerker-Regel)

(Goldene make someone happy-Regel)

Ein schones Beispiel, das Ihnen zeigt, wie wir denken, wohin wir denken, wie weit wir denken.
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sogar die freie Wahl der Mittel:

IS 069 /577 056 81

SEIN  hallo@makesomeonehappy.de

SAUNOENIEE B (jckenstrale 74, 60594

Frankfurt-Sachsenhausen,

o[l www.makesomeonehappy.de

%sa i “a“ ; Nichts leichter als das. Sie haben dabei
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Dies sind sehr personliche Seiten. Sie entspre- & e e,lf/g”,” C S
chen unseren Gedanken und Meinungen und $ 4 ’%'6’0
beinhalten Texte und kreative Arbeiten, die zwar § Ueyy, en
von uns ausgedacht und umgesetzt wurden, aber §: %'la@
dennoch dem Copyright unterstehen. § 7
bey,
0000I0
In den meisten Fallen liegt das Copyright bei '76'@[0
den jeweiligen Marken und Unternehmen. Das ””0:/,@
€4,

Kopieren, Weiterbearbeiten und Veroffentlichen
von Fotos, Illustrationen, Texten und Claims sind
ohne deren Zustimmung strengstens untersagt.

Alle Dokumente und Texte in diesem Magazin
werden von uns ohne kommerzielles Interesse
benutzt.
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,DIE ZUKUNFT
GEHORT DEN MUTIGEN.
DEN ANPASSUNGSFAHIGEN.
DEN VERANDERUNGSWILLIGEN. “

Nehmen wir einmal an, Sie arbeiten seit vielen Jahren im Vertrieb oder Marketing eines Unterneh-
mens. Dann wissen Sie aus eigener Erfahrung, wie sehr sich die Kommunikationsbranche in den
letzten Jahren gewandelt hat.

Und warum? Weil sich die Menschen verandert haben. Deren Wiinsche, deren Gewohnheiten, de-

ren Konsumverhalten - nichts ist, wie es einmal war. Alles befindet sich im stetigen Wandel. Was

heute neu ist, ist morgen schon ein alter Hut. Neu ist hier auch die Geschwindigkeit, mit der die
Forschung immer weitere Innovationen entwickelt.

Doch wohin wird uns diese Reise fiihren? Und wie schnell werden wir dort ankommen?
Schauen Sie sich um. SEO & Affiliate-Marketing, Augmented Reality, Smartphones, Apps,
Geotargeting - die digitale und mobile Kommunikation hat sich in den letzten Jahren zum
lukrativen Zukunftsmarkt fir Werbetreibende entwickelt. Es gibt kaum noch eine Agen-
tur, die sich nicht damit beschaftigt. Und nur noch wenige Marketingleiter, die aus-
nahmslos an klassischer Kommunikation festhalten.

Uberdenken Sie daher noch einmal Ihre gewohnte Flugroute! Zeigen Sie etwas mehr
Mut in Zeiten der Angst. Und lernen Sie, wie Sie die digitalen Produkte fur lhre Zwecke
nutzen konnen. Wir helfen, beraten und begleiten Sie gerne dabei. Unkonventionell,
effizient, flexibel. Einzeln, als Art/Text-Team oder als Agentur mit groBem (Freundes-)
Kreis an Spezialisten.

Wenn Sie sich unsere Ideen, Talente, Texte und Designs passend zu Ilhrer Marke oder Ihrem
Unternehmen vorstellen konnen, freuen wir uns auf Ihre Anfrage.

7"\ Briickenstr. 74 60594 Frankfure NN XL

"A hallo@makesomeonehappy.de

.',',l'- www.makesomeonehappy.de




