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Agentur für Ideen & schöne Dinge
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Wir wollen Funktion, Ästhetik und Design 
harmonisch miteinander verbinden. Wir wollen 
die Welt in uns - und um uns herum schöner 
und angenehmer gestalten. Wir wollen mit 
Menschen reden, nicht mit Konsumenten oder 
Zielgruppen. Wir wollen unterhalten, nicht 
langweilen. Wir wollen mehr Lachen als 
Weinen, wollen Hunger, Gier und Hass ver-
treiben und obendrein die Umwelt schonen. 
Außerdem wollen wir das „Balla-Eis“ (mit Kau-
gummikugel am Hütchenboden) wiederhaben.

was

wir

wollen?

wir wollen  
diese welt 
verschönern. 
drunter  
machen wir’s 
nicht.

woran wir glauben?

wer wir sind?

agentur & Shop

come & see

MAKE SOMEONE HAPPY ist eine junge, inhabergeführte Agentur für Ideen und schöne Dinge.  
Gründer und Geschäftsführer sind Suzana Brala (CD ART) und Robert Junker (CD Text) – zwei  
erfahrene und erfolgreiche Werbekreative.

werbung, die nicht bewegt, bewegt nichts. dinge, an denen sich menschen 
nicht begeistern können, sind wertlos. und geschenke, die nicht von herzen 
kommen, sind austauschbar. du bist, was du gibst. und du empfindest, was 
du bekommst. glaube an die Kraft von emotionen! make someone happy 
and you will be happy too.

Design
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was wir haben
Talent, Erfahrung (in vielen Branchen und 
Medien), Ehrgeiz – und zum Glück keinen rendi-
tegesteuerten Vorgesetzten, der unsere kreative 
Freiheit durch Kostendruck einengt. Wir hören 
nur auf uns und auf unser Gespür für Zielgrup-
pen. Wir haben einen hohen Anspruch an die 
Qualität von Text, Design, Typografie, Reinzeich-
nung und Produktion. Und wir haben eine Tele-
fonnummer, die Sie wählen könnten, wenn Sie 
zwei Kreative glücklich machen wollten:  
069 / 577 056 81. Konjunktiv ist doch doof, oder?

was sie davon haben
Unkomplizierte, unprätentiöse Ideenmenschen, 
die Sie in allen Bereichen der Kommunikation 
beraten und unterstützen – von der Beschriftung 
eines Zuckerwürfels bis zu einem kompletten 
Markenaufbau.  

Passend zur Größe Ihres Auftrages können Sie 
uns einzeln, als Text/Art-Team oder als Agentur 
buchen, die über einen großen Expertenpool 
(Programmierer, Produktioner, Reinzeichner, 
Fotografen u.a.) verfügt.

Wie schon gesagt: 069 / 577 056 81,  
ein Anruf und der Konjunktiv wäre w wie weg.

Wir denken wie Eiswürfel in einem Cock-
tail-Mixer: vorwärts, rückwärts, drunter, 
drüber, quer und zurück. Was uns dabei 
einfällt, wird kritisch geprüft, anschlie-
ßend verworfen oder ausgearbeitet. 

Was übrig bleibt, gefällt. Über 70 nationa-
le und internationale Kreativpreise in allen 
Farben und Formen (u.a. drei Cannes-Lö-
wen) können das bestätigen. Auch die vie-
len Pitch-Gewinne und erfolgreichen Pro-
dukteinführungen sprechen dafür.

Erfolg ist uns wichtig. In allen Formen.Ob 
ein Schulterklopfen von Kollegen, ein net-
tes „Dankeschön“ von Kunden oder ein 
Pokal von internationalen Kreativwettbe-
werben, Erfolg gibt immer recht, schmei-
chelt, macht happy. Doch nur für kur-
ze Zeit. Danach heißt es für uns wieder: 
Mund abwischen, weiter machen.

was uns einfällt, fällt auf.
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Schnell & 
spontan

5 V   rteile

1 2

3

5
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Liegt ein Projekt auf Ihrem 
Tisch, das keine Zeit zu  

verlieren hat?  Wir springen 
gerne ein  und präsentieren 

erste Konzepte nach  
wenigen Tagen.

Wir liefern Ideen & Arbeiten 
ausschließlich in  Senior- oder 

CD-Qualität. Kein Junior 
oder Praktikant wird an Ihrer 

Marke werkeln.

ChefsaChe

Passend zur Größe Ihres Projektes 
können Sie uns einzeln,  als 

Text/Art-Team oder  als Agentur 
(mit einem Pool  von Spezialisten) 

buchen.  

XS 

bis 
XXL

Jede Marke 
hat eine originelle Idee 
und eine eigenständige 

Geschichte verdient. 
Wir kramen nicht 

in Schubladen, wir 
denken neu.

N
eu

es deNke
N

Wir berechnen Ihnen nur das, 
was wir tatsächlich geleistet haben. 

Versteckte Kosten für Miete, 
Hausmeister oder Kuchengebäck 

landen garantiert nicht auf  
der Rechnung. 

• über 30 Jahre Berufserfahrung  
in allen Medien (On- & Offline)

• nationale & internationale Kunden aus 
(fast) allen Branchen kreativ betreut

• für ca. 50 große & kleine Marken gedacht, 
geschrieben & gestaltet

• viele Produkte erfolgreich auf die Welt 
und auf den Weg gebracht

• den Humor nie verloren
• einen hohen Qualitätsanspruch bis  

ins Komma oder Pixel
• die Ruhe weg, auch wenn’s (zeitlich)  

eng & stressig wird
• ein feines Gespür für Zielgruppen  

& Trends
• eine Telefonnummer: 069 / 577 05 681

wir haben zusammen



8 9

Suzana Brala
Creative Director  Art

Robert Junker
Creative Director TeXt 

Robert ist ein studierter BWLer (Marketing), der 

beide Gehirnhälften zeitgleich aktivieren kann. Er 

baut Luftschlösser niemals ohne Bebauungsplan 

und schwebt in Traumwelten nur mit Rücktrans-

portversicherungsschein. Er denkt und handelt 

kreativ wie unternehmerisch, schreibt analy-

tisch und trotzdem sympathisch und öffnet ne-

ben Portemonnaies auch so manche Herzen. Er 

reiste 2007/08 um die Welt, schrieb anschließend 

zwei Bücher und publizierte diese im eigens dafür 

gegründeten Tusitala Verlag, zu dem heute auch 

die Online-Wissensdatenbank Taschenhirn.de ge-

hört. Zuletzt war er als freier Executive Creative 

Director bei Cocomore Mulitmedia als Pitch Lea-

der tätig - und gewann den Etat..

Suza hat nicht ein Talent, sondern viele. Sie malt, 

illustriert und designt so ziemlich alles, was zu 

gestalten überhaupt möglich ist. Ihre Karriere 

begann schon im Kindergarten, wo sie im Auftrag 

der Leiterin die Wände und Fenster mit Fingerfar-

be bemalen durfte. Später fand man weitere „sur-

realistische Kunstwerke“ in Aula, Pausenhof und 

Klassenzimmer der Leopold-Ullstein-Schule in 

Fürth bei Nürnberg. Heute zeigt sich ihre Vielsei-

tigkeit in Illustration & Design von Büchern, Wer-

bung, Webseiten, Logos, Etiketten, Verpackungen 

und auf ihren Gemälden, die Sie – so viel Eigen-

werbung darf hier erlaubt sein – in unserem La-

den käuflich erwerben können.

ergänzen?wie wir uns
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studium: 

expertise:

erfahrung:

branchen:

Kunden/marKen:

studium: 

expertise:

erfahrung:

erfolge:

branchen:

Kunden/marKen:

Suza Brala, Diplom-Designerin, Creative Director Art Robert Junker, Diplom-Betriebswirt, Creative Director Text

an der Georg-Simon-Ohm Fachhochschule in Nürnberg; 
Abschluss im Frühjahr 1999 zur Diplom Kommunikations-Designerin.

Ideen, Konzepte, Grafikdesign, Webdesign und Illustration für Anzeigen, 
Plakate, Direkt-Marketing, Handel (POS), Flyer, Broschüren, Bücher, Verpa-
ckungen, Etiketten, Logo-Entwicklung, CI & CD.

Insgesamt 5 Jahre in den Network-Agenturen McCann Erickson und  
Leo Burnett, 2 Jahre in der Direkt-Marketing-Agentur Wunderman,  
seit 2003 selbständige Designerin.

Automotive, Airlines, Banken, Beauty & Kosmetik, Dienstleistung, Food,  
Genussmittel, Industrie und Mittelstand, Lotterie, Medien & Zeitschriften, 
Mobiltechnik, Mode, Organisation, Pharmazie, Uhren & Accessoires,  
Verlage.

a5 Planung, abakiss Verlag, Aktion Mensch, Barclays, Baumhaus Verlag, 
Carlsen Verlag, Fujifilm, Honda, Jaguar, Laderma, Lotto Hessen, Marlboro, 
Merz, Seat, Lancia, Tusitala Verlag, Tabasco, Siemens, suessholz,  
Glücksobst, purpurweiss, ...

an der Fachhochschule Fulda, Abschluss 1993 mit BWL-Diplom  
im Schwerpunkt Marketing.

Ideen, Konzepte und Texte aller Art für alle Medien: TV- & Radio Spots, 
Anzeigen, Plakate, Webseiten (Content), Handel (POS), Gastro-Marketing, 
B2B, Direkt-Marketing, Guerilla, E-Newsletter, Flyer, Broschüren, Bücher, 
Vorstandsreden, PR, Slogans, Zuckerwürfel, Zollstöcke u.v.m.

2 Jahre Berufserfahrung als Consultant in einer Unternehmensberatung, 
13 Jahre Berufserfahrung in großen und kleinen Kreativagenturen (EKR, 
D’Arcy, Leo Burnett, Change), 4 Jahre Führungserfahrung und –verantwor-
tung von Kreativteams.

Zahlreiche Pitch-Gewinne und erfolgreiche Einführungen neuer Marken/
Produkte, viele nationale und internationale Kreativpreise.

Automotive, Airlines, Babycare, Banken, Beauty & Kosmetik, Dienstleis-
tungen, FMCG, Getränke (alkoholische und antialkoholische), Industrie und 
Mittelstand, Lotterie, Medien & Zeitschriften, Organisation, Pharmazie, 
Schmuck, Technik, Uhren & Accessoires, Verlage.

Aer Lingus, Baileys, Becks, Bonaqa, Bounty, Burger King, Christ Juweliere, 
Coca Cola, Condor, Deutsche Bundesbank, Dextro Energy, dpa, DZ Bank, 
Fanta, Ferrero, Fiat, Focus Schule, Heinz, Johnnie Walker, Lufthansa, 
Maserati, Mewa, o.b., Penaten, Pirelli, Pommery, Pulmoll, SAS, Smirnoff on 
Ice, Tele-Bingo, Tissot, ...

ad in headart in heart
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Plötzlich, fluppp, macht es Klick im Hirn. Wie ein 
Lichtschalter, den jemand in der Dunkelheit um-
legt, worauf es blitzartig scheinwerferhell wird. 
Grelles Licht flutet in allen Spektralfarben durch 
die Pupillen in deinen Kopf und explodieren dort 
zu einem gedanklichen Feuerwerk: Elektrisie-
rend, pulsierend, befreiend. Du fühlst, nein, du 
weißt: das ist DIE Idee. Du stürzt dich auf sie, um 
sie einzufangen, kramst nach Zettel und Stift, 
notierst, malst, kritzelst und gibst dem unsicht-
baren Gedanken ein Gesicht.  
 
gefangen! 

how to catch 
a great idea?

Sie öffnen die Tür und vor Ihnen steht ein 
Verkäufer, der Ihnen ein Produkt verkaufen  
will. Er wirkt aufdringlich, spricht laut und 
faselt etwas von „Preisvorteil“ und 
„Einmaliger Gelegenheit“. 

Würden Sie glauben, was er sagt? 

Wohl kaum. Trotzdem finden wir gerade solche 
Verkäufer täglich in unserem Briefkasten, im 
Fernsehen oder im Internet.

Ihre Werbung ist der Vertreter Ihrer Produkte. Er 
klopft an Haustüren, stellt sich mit dem Namen 
Ihres Unternehmens vor und spricht mit Konsu-
menten. Kurz: er ist das Spiegelbild Ihrer Marke. 
Wenn Sie also möchten, dass man ihm glaubt, 
dann machen Sie ihn sympathisch. Machen Sie 
ihn zu einem Freund, den man gerne empfängt, 
dem man zuhört, dem man vertraut.

Drehen Sie die Lautstärke etwas zurück, reden 
Sie weniger über Zahlen oder Preise als viel 
mehr über Nutzen und emotionalen Mehrwert. 
Vermeiden Sie Phrasen, Werbefloskeln und 
überzogene Selbstdarstellungen. Bleiben Sie 
glaubhaft und erzählen Sie eine ehrliche aber 
aufregende (Produkt-)Geschichte. Erst dann wird 
man Ihnen neben Türen auch so manche Herzen 
öffnen.

ding 
dong

Cannes:   1 x Silber, 2 x Bronze, 12 x Finalist
One Show:   1 x Gold, 1 x Bronze, 2 x Merit
Cresta:   2 x Gold, 2 x Finalist
NY Festival:   1 x Gold, 1 x Silber, 6 x Finalist
Epica:    1 x Silber, 4 x Finalist
ADC:    1 x Bronze, 3 x Finalist
Eurobest:   2 x Silber, 5 x Finalist
und viele weitere
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nicht von 
schlechten 
eltern!

Aufbau und Einführung vo
n neuen Marken ist d

ie Königsdisziplin
 der W

erbung. S
chon 

im
 Vorfe

ld werden Konzepte und Marketin
gstra

tegien besonders sorgfältig
 durchdacht, 

geprüft u
nd ausgearbeite

t. S
ie enthalte

n unter a
nderem die Marken-D

NA, also jenen 

genetischen Code, der b
is ins Detail a

lle
 Bausteine und Eigenschafte

n der P
rodukte 

festle
gt.

Ist d
iese DNA fehlerhaft o

der u
nvollständig, haben junge Marken in den hart u

m-

kämpfte
n Märkten nur e

ine gerin
ge Überle

benschance. D
eshalb pflanzen wir i

hnen 

möglichst starke und re
sistente Gene in jede Zelle

. W
ir g

eben ihnen eine eigene Spra-

che (Tonality
), e

in individ
uelle

s Aussehen (C
I &

 CD), e
ine einzigartig

e Haltu
ng (P

ositio
-

nierung) u
nd eine unverw

echselbare Persönlichkeit (
Markencharakter).

Wir h
aben in den letzten Jahren schon einige Marken erfo

lgreich auf d
ie Welt u

nd  

auf d
en Weg gebracht u

nd stehen auch Ih
nen gerne als „G

eburts
helfe

r“ 
zur V

erfü
gung.

notrufnummer: 069 / 577 056 81
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Wenn alle immer nur in gewohnten Mustern oder Schubladen 
denken würden, ohne dabei Grenzen zu überschreiten, gäbe es 
keine neuen Ideen. Alle dächten das gleiche. Wie langweilig.

Zum Glück sind wir da etwas mutiger und einfallsreicher. Ihr 
Briefing beispielsweise endet für uns niemals zwingend mit 
dem letzten Punkt. Erkennen wir in Ihrer Marke ein größeres 
Potential, denken wir auch schon mal über das Verlangte, das 
von Ihnen Erwartete hinaus.

Dazu betrachten wir jede Marke aus verschiedenen Perspek-
tiven, fliegen mit ihr durch alle Zeiten und erfinden eigens für 
sie eine neue, abenteuerliche Welt. In Bildern, Worten und  
immer dem gleichen Helden: dem Produkt. 

Stellen Sie uns auf die Probe und beauftragen Sie uns zunächst 
mit einem kleineren Projekt! Sie werden von uns und unseren 
Ideen überrascht sein.

wie wir 
arbeiten

welche beziehung 
hätten sie denn 
gern?

Eine enge, eine offene, eine dauerhafte oder eine flüchtige? 

Klar ist: ohne Beziehung kommt heute keine Marke mehr 

aus. Produkte brauchen Freunde und Believer. Je mehr, 

desto besser. Je intensiver, desto nachhaltiger. 

Doch Freundschaften kann man sich nicht kaufen. Sie 

müssen wachsen. Bester Dünger sind regelmäßige  

Geschenke (On Packs, Give aways), offene Dialoge (via 

Newsletter oder Social Media) und exklusive Einladungen 

(zu Messen und Events). 

Apropos Dialog! Sagen Sie doch einfach mal 

hallo@makesomeonehappy.de

follow up
e-mails

promotionale
landing pages

off trade
promotion

newsletter

consumer
relationship

direct mails

website
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Unser 
Tipp: 

Wech
seln
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.
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danKe  
für ihre 
aufmerKsamKeit! 

zuhören ist die 
schwierigste form  
der KommuniKation.

TV Zuschauer sind oft müde und passiv. Sie 
sitzen gelangweilt zu Hause auf der Couch und 
lassen sich dabei von einer gewaltigen Werbeflut 
berieseln.

Vielleicht läuft gerade in diesem Augenblick Ihr 
Werbespot. Austauschbar. Ohne Aktivierungs-
potential. Dafür mit vielen Informationen. Und 
hinterher läuft schon der nächste Spot. Und der 
übernächste. Zack, 30.000 H im Arsch.

Die Lösung kannte schon der berühmte 
Konsumentenforscher Kröber-Riel: 
„Je stärker die durch Werbung ausgelöste 
Aktivierung ist, um so effizienter werden die 
dargebotenen Informationen aufgenommen 
und verarbeitet“. 

In anderen Worten: Aktivieren Sie Gefühle und 
Denkzellen! Beschäftigen Sie Ihre Zuschauer! 
Geistig. Emotional. Oder beides. Wecken Sie 
Interesse durch Irritationen, Humor, Sound  
oder einer besonderen Form der Ästhetik! 

Viele Werbetreibende sind nur deshalb so erfolg-
reich, weil sie Millionen Euro Schaltungskosten 
in ihre oft nur mittelmäßigen Anzeigen, Plakate, 
TV oder Radio-Spots stecken. Penetranz ist aber 
keine Lösung. Penetranz ist kontraproduktiv.

Warum das so ist, macht folgendes Beispiel 
deutlich: „Carglass repariert, Carglass tauscht 
aus.“ Dieser Spot nervt. Nicht nur uns, 
sondern nahezu alle Radiohörer in unserem 
Bekanntenkreis*. Weil er lust- und ideenlos 
gemacht ist. Und weil er permanent im Radio 
dudelt. Morgens, mittags und abends. Auf allen 
Sendern.

Sie könnten jetzt kritisch anmerken, dass wir 
uns trotzdem den Namen des Unternehmens 
gemerkt haben. Stimmt, haben wir, aber ein 
Bekanntheitsgrad führt nicht zwangsläufig zu 
höheren Imagewerten. Hören wir nur „Carglass“, 
bildet sich automatisch ein bitterer Beigeschmack 
auf unserer Zunge. Und der verhindert Kauf und 
Weiterempfehlung.

*Wenn Sie unserer Statistik nicht glauben  
wollen, fragen Sie spaßeshalber mal den 
nächsten Taxifahrer. 

langweilen sie nicht mit 

gestellten lifestylebildern (fehlende identifikation),  

schnöden Klischees (beliebig austauschbar) oder 

endlosen informationsketten (geringe merkfähigkeit).
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„menschen lesen 
was sie wollen. 
und manchmal ist 
es eine anzeige”.

werbung, die auffällt, wird 

gefühlsmäßig sofort in „gefällt“ 

oder „gefällt nicht“ eingeordnet.

werbung, die 
gefällt, verkauft  
mehr produkte.

werbung wird nur 
wahrgenommen, 
wenn sie auffällt.

„gute ideen

Kleben länger“

im gedächtnis
des betrachters
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webseiten 
müssen 

funKtionieren. 
und spass 
machen.

Computer lügen nicht. Sie sagen uns, wenn 
wir das möchten, bis ins Detail, welcher 
User sich wann, wo und wie lange auf einer 
Webseite aufgehalten hat. Mit Eyetracking 
beispielsweise kann man das Lese- und mit 
dem Web-Controlling das Klickverhalten der 
Besucher messen. 

Heraus kommen viele Zahlen & Statistiken, die 
Auskunft über Qualität und Nutzerfreundlich-
keit einer Webseite geben. Vertrauen Sie aber 
diesen Ergebnissen bitte nur bedingt, denn sie 
sagen Ihnen nicht – und darin liegt aus unserer 
Sicht die Krux dieser Tools – ob dem Leser 
dass, was er gelesen hat, auch gefallen hat.

Trotzdem ist es wichtig, dass Sie sich mit der 
Funktionalität und der Benutzerfreundlichkeit  
Ihrer Homepage kritisch auseinander setzen.  
Jeder Besucher ist ein potentieller 
Kunde. Und diesem würden Sie ja 
auch nicht gleich die Nase vor der Tür 
zuschlagen, wenn er Sie besuchen kommt.  

Verschrecken Sie ihn nicht, unterhalten Sie ihn 
lieber. Wenn Sie nicht wissen wie, helfen wir 
Ihnen bezüglich Usability, User Experience und 
Joy of use gerne weiter.

Wir finden heraus, ob Ihr Content SEO-
optimal und lesefreundlich geschrieben ist, 
ob Ihre Navigation logisch strukturiert und 
ob Ihr Web-Design die Besucher tatsächlich 
dorthin führt, wo Sie es für wichtig halten. 

Außerdem entwickeln und integrieren wir 
Banner, Layover, Slider, Popups und Bilder-
Karusselle auf Ihrer Homepage, schreiben 
Newsletter oder halten mit Ihren virtuellen 
„Freunden“ aufschlussreiche Dialoge in allen 
gängigen Social-Media-Netzwerken.

in einer zeit,
in der werte ihre
werte verlieren,

in der
jeder seinen eigenen 

vorteil sucht,
in der es nur noch um 

renditen und
milliarden geht,

in dieser zeit wird
es zeit, dass wir
unser denKen

ändern.
maKe someone happY! 

and You will be 
happY too.
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Shop

Wir lieben Werbung. Können aber mehr. In uns steckt so viel Fantasie, 
Leidenschaft und Ehrgeiz, dass wir neben Werbeideen auch andere Dinge 
entwickeln und verkaufen möchten. Dinge, an die wir glauben. Dinge, die 
uns Spaß machen.

Dafür gründeten wir im Herbst 2012 make someone happy und bezogen 
ein kleines Ladenbüro mit großem Schaufenster. Mit Blick und direktem 
Kontakt zur Straße arbeiten wir seitdem fleißig an Werbekampagnen, aber 
auch an Büchern, Postkarten, kleinen Spielen und anderen Accessoires, die 
glücklich machen.

Kommen Sie uns doch mal besuchen! Sie finden uns in der Brückenstr. 74, 
60594 Frankfurt am Main oder auf Facebook unter makesomeonehappy.de

LIEBER    GOTT,    
GIB    MIR     MEHR     

GEDULD, 
ABER     ZACKIG!   

Smile
like a

honey cake 
horse,
it´s your birthday!

Peace, Joy, 
Eggcake.Woodeye,

be
wakefull!

ICH     
HABE     

 TIn nIT us    
Im     AugE.
ICH    sEHE   

  nur    
pfEIfEn.   

manche    
menschen    

sind    so    arm , 
das    einzi ge ,     

was    sie    hab en,
ist     geld.

DAS     
GESÜNDESTE

AM     DONuT
IST     DAS      
 LOCH.

meine    Fra u   
glaubt,    ich     sei     

neugierig.     
Das    steht     

zumi nDest      in      
ihrem       tagebuch.

Alko hol      
l öst     kein e      
PRobleme .  
AbeR      DAs     

t Ut       milc h     
jA     AUch    nicht.

That 
pulls 
you 
the 

shoes 
out.

I think 
my 

pig is 
whistling.

Enjoy
your life
in full 
trains!

öffnungszeiten::

do.  17-20 uhr
fr.   11-14 uhr 
sa.  11-16 uhr
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www.scandinavianlife.no

KaTaloG aUGUsT 2010 

dein GanZ 

   persönlicher looK.

EINTAUCHEN 

IN SKANDINAVISCHE  

SPÄTSOMMER FARBEN

HandTÜcHeR s. 4

BaBY GescHenKe-seT s. 4

sTRandTascHen s. 6

HoMe lifesTYle s. 8

und vieles mehr

Wenn dieses Mailing nicht richtig angezeigt wird, bitte  hier klicken. 

Neculparci sed escillu ptibus mi, für die ganze FAMILIE doluptat quibus dolorporit fu
gia 

MODE und  WOHNWELT ium as aut aboribus aut ut ipiciur ehenimin reicipsuntia vel 

molum nitiatiatur, auf www.scandinavianlife.no Nequia ventius daernam erem etur? 

Ratquia voluptu mquaspit haria soluptat aped magnatem ut porum si si occus.

volorume nobitem voloris ent velit poriate mporem ut volor minciet que nobit  

DEIN SCANDINAVIANLIFE - TEAM.

www.scandinavianlife.no

fRoTTe BadelaKen

HandTÜcHeR

sTRandTascHen

und vieles m
ehr

Jetzt bestellen
BABY  GESCHENK-SET 

        
    Setpreis

E 49,- NEUE TRENDS entdeckenFrEizEiT & OUTDOOr

ACCESSOirES

einTaUcHen 

iN SKANDiNAViSCHE SPÄTSOMMEr faRBen

Alle Preise inkl. gesetzl. MwSt. und zzgl. Versandkosten. 

Deine SCANDINAVIANLIFE-Kundennummer lautet: XXXXXXXXXX 

Sie sind mit folgender E-Mail-Adresse für unseren Newsletter registriert: ju
lia@emailaccount.de 

Sie möchten die zu Ihrer E-Mail-Adresse gespeicherten Daten aktualisieren oder ändern? 

Bitte klicken Sie folgenden Link: Daten aktualisieren 

Wenn Sie zukünftig keine weiteren Newsletter mehr von uns erhalten möchten, 

klicken Sie bitte auf den nachfolgenden Link: Newsletter abbestellen 

  

Scandinavianlife  |  M
erkurring 116  |  2

2143 Hamburg  |  D
eutschland

Tel.: 040 18172978* (XX Cent/Min./Festnetz, max. XX Cent/Min./Mobilfunknetz)

dein GanZ persönlicher looK.

Jetzt bestellen

HANDTÜCHEr iNDiViDUELLE 

GASTGESCHENKE
        

    Setpreis

E 24,-

Glücks   b
st

homemade happiness

Viel Obst für deine Birne.

Viel Obst für deine Birne.

www.gluecksobst.de like uns auf

Kleine auswahl unserer arbeiten

Ganz unter uns:
  Als Expertengemeinschaft sind wir stark am Markt.  Werden Sie Mitglied!

Kompetenz, die inspiriert.
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EIN UNVERGESSLICHER 
SOMMER AM MEER

Als die fünf Waisenjungen zu ihrer 

Reise ans Meer aufbrechen, ist die Welt 

noch in Ordnung – bis zu dem Tag, 

an dem sie erfahren, dass einer von 

ihnen adoptiert werden soll.

Ein bitterer Wettstreit beginnt und stellt 

ihre Freundschaft auf eine harte Probe.

Ab Oktober 2007 im Kino! 

Mit „Harry Potter“- Darsteller

Daniel Radcliffe in der Hauptrolle.

Michael Noonan
The December Boys

256 Seiten, 
Hardcover mit Schutzumschlag

ISBN 978-3-8339-3630-2
€ 14,90 (D)/ € 15,40 (A)/sFr 26,30

„Ein wunderbares Buch.” (The Daily Telegraph, London) 

„Voller Überraschungen.“ (The Sunday Times, London)

Baumhaus Verlag GmbH
Juliusstraße 12

60487 Frankfurt
www.baumhaus-verlag.de
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THE DECEMB
ER BOYS  T

HE DECEMBE
R BOYS  TH

E DECEMBER
 BOYS  THE

 DECEMBER 
BOYS  THE 

DECEMBER B
OYS

THE DECEMBER BOYS  THE DECEMBER BOYS  THE DECEMBER BOYS  THE DECEMBER BOYS  THE DECEMBER BOYS

DecemberBoysSP_2.indd   1 25.07.2007   13:01:26 Uhr

weitere arbeiten finden sie auf www.robertjunKer.de oder www.suzadesign.com
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„die leute wollen 
Keine bohrmaschine. 
sie wollen ein loch 
in der wand.“

„Die Leute 
wollen kein 

Loch in der Wand. 
Sie wollen ein Bild 

aufhängen, 
das ihr Zuhause 

verschönert“.

praKtisch 
gedacht.

Ein schönes Beispiel, das Ihnen zeigt, wie wir denken, wohin wir denken, wie weit wir denken.

(goldene handwerker-regel)

(goldene make someone happy-regel)

emotional 
gedacht.
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sie möchten uns 

Kennenlernen?

Copyright © 
Dies sind sehr persönliche Seiten. Sie entspre-
chen unseren Gedanken und Meinungen und 
beinhalten Texte und kreative Arbeiten, die zwar 
von uns ausgedacht und umgesetzt wurden, aber 
dennoch dem Copyright unterstehen.

In den meisten Fällen liegt das Copyright bei 
den jeweiligen Marken und Unternehmen. Das 
Kopieren, Weiterbearbeiten und Veröffentlichen 
von Fotos, Illustrationen, Texten und Claims sind 
ohne deren Zustimmung strengstens untersagt. 

Alle Dokumente und Texte in diesem Magazin 
werden von uns ohne kommerzielles Interesse 
benutzt. 

© Elisabethenstraße Elisabethenstraße
Elisabethenstraße

Martin-May-Straße Martin-May-Straße Bodenstedtstraße Bodenstedtstraße
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Walter-Kolb-Straße
Deutschherrnufer Deutschherrnufer Deutschherrnufer

Sachsenhäuser Ufer

Laubestraße Laubestraße Laubestraße Laubestraße Laubestraße Laubestraße Laubestraße Laubestraße

Bruchstraße Bruchstraße Bruchstraße Bruchstraße 

 Schifferstraße Schifferstraße  Schifferstraße  Schifferstraße Schifferstraße

Wallstraße Wallstraße Wallstraße Wallstraße

Schulstra
ße Schulstra

ße Schulstra
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Gu
tzk

ow
str

aß
e G

utz
ko

wstr
aß

e G
utz

ko
wstr

aß
e G

utz
ko

wstr
aß

e

Te
xt

or
str

aß
e 

Te
xt

or
str

aß
e 

Te
xt

or
str

aß
e 

Te
xt

or
str

aß
e 

Te
xt

or
str

aß
e

Brückenstraße Brückenstraße Brückenstraße Brückenstraße Brückenstraße

Paradiesgasse Affentorplatz Darmstädter Landstraße Darmstädter

Alte Brücke

Nichts leichter als das. Sie haben dabei 

sogar die freie Wahl der Mittel:

Telefon 

E-Mail 

Ein Besuch in der 

Frankfurt-Sachsenhausen,

oder auf 

   069 / 577 056 81

   hallo@makesomeonehappy.de

Brückenstraße 74, 60594

  www.makesomeonehappy.de
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Nehmen wir einmal an, Sie arbeiten seit vielen Jahren im Vertrieb oder Marketing eines Unterneh-
mens. Dann wissen Sie aus eigener Erfahrung, wie sehr sich die Kommunikationsbranche in den 

letzten Jahren gewandelt hat. 

Und warum? Weil sich die Menschen verändert haben. Deren Wünsche, deren Gewohnheiten, de-
ren Konsumverhalten – nichts ist, wie es einmal war. Alles befindet sich im stetigen Wandel. Was 

heute neu ist, ist morgen schon ein alter Hut. Neu ist hier auch die Geschwindigkeit, mit der die 
Forschung immer weitere Innovationen entwickelt.

Doch wohin wird uns diese Reise führen? Und wie schnell werden wir dort ankommen? 
Schauen Sie sich um. SEO & Affiliate-Marketing, Augmented Reality, Smartphones, Apps, 

Geotargeting – die digitale und mobile Kommunikation hat sich in den letzten Jahren zum 
lukrativen Zukunftsmarkt für Werbetreibende entwickelt. Es gibt kaum noch eine Agen-

tur, die sich nicht damit beschäftigt. Und nur noch wenige Marketingleiter, die aus-
nahmslos an klassischer Kommunikation festhalten. 

Überdenken Sie daher noch einmal Ihre gewohnte Flugroute! Zeigen Sie etwas mehr 
Mut in Zeiten der Angst. Und lernen Sie, wie Sie die digitalen Produkte für Ihre Zwecke 

nutzen können. Wir helfen, beraten und begleiten Sie gerne dabei. Unkonventionell, 
effizient, flexibel. Einzeln, als Art/Text-Team oder als Agentur mit großem (Freundes-)

Kreis an Spezialisten.

Wenn Sie sich unsere Ideen, Talente, Texte und Designs passend zu Ihrer Marke oder Ihrem 
Unternehmen vorstellen können, freuen wir uns auf Ihre Anfrage.

„die zuKunft 
gehört den mutigen. 

den anpassungsfähigen.  
den veränderungswilligen.“

Brückenstr. 74  60594 Frankfurt    069 / 577 056 81   

hallo@makesomeonehappy.de   

www.makesomeonehappy.de

like us auf facebook


